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Miksi sahkdinen markkinointi?

Tukemaan myyntia

Tavoitat oikeat kohderynmat (uusia kohderyhmia?)
Kustannustehokasta markkinointia

Olet nakyvilla ostoprosessin aikana

Helposti mitattavaa -> Verkkosivuston
kavijaseuranta

Muutokset eivat vie lilkkaa alkaa -> Nopeaa

Helppo budjetoida
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Milla keinoin?
Oma verkkosivusto / verkkokauppa
Hakukonemarkkinointi
« Hakusanamainonta
« Hakukoneoptimointi
Sosiaalinen media
Uutiskirjeet ja s@hkopostimarkkinointi
Bannerimainonta
Videomainonta
Kampanjasivut

Mobiili-mainonta



Sahkdéinen media haltuun

Varmista verkkosivuston toimivuus ja laatu

« Muista mobiilikayttajat!

Vasta taman jalkeen aloita markkinointi

« Missa potentiaaliset asiakkaat? Tunne asiakkaan
ostoprosessi!

« Aseta konkreettiset tavoitteet

« Miten kilpailijat markkinoi?

Ala unohda perinteisia markkinointikanavia

« Kaikkien toimenpiteiden tulee tukea toinen toistaan

e Monikanavainen viestinta tavoittaa tehokkaasti



Verkkosivusto myynnin edistajana

MUUTAKIN KUIN PELKKA TIEDOTUSKANAVA?

« Asiakkaan ostosprosessin olennainen vaihe

« Tuotteiden ja palvelujen myynti -> Saatavuustiedot

« Tiedonkeraaminen potentiaalisista asiakkaista

e Asiakkaiden houkutteleminen fyysiseen kauppaan
verkkosivuston avulla

* Nykyisten asiakassuhteiden vahvistaminen ja

yrityksen imagon parantaminen



Verkkomediatyypit, panostukset 2013

2%

Mobiilimainonta ja
in-stream-mainonta

kasvussa (in-stream-
mainonta= esim.
videomainos netti-TV-
ohjelman alussa)

& Hakumainonta # Luokitellut verkkopalvelut # Sanomalehtien verkkopalvelut
¥ Sosiaalinen media o Tv- ja radioyhtiGiden verkkopalvelut @ Muut verkkopalvelut

B Talousmedioiden verkkopalvelut  ® Aikakauslehdet

A A
\ Lahde: http://www.inspiraatio.mediaparkki.com



Hakukonemarkkinointi



Miksi Hakukonemarkkinointi
tarkeaa?

/0% kuluttajista olettaa, etta johtavat brandit I0ytyvat

ensimmaisten joukossa hakutuloksissa

Suomessa noin 30 miljoonaa Google hakua ja yli

5 miljoonaa mobiilihakua paivittain

Lahde: Avaus ja Google 2013



Miksi Hakukonemarkkinointi on
hyodyllista?
* Haun tehnyt henkild on jo kiinnostunut
tuotteistasi / palveluistasi
— Laadukkaita kontakteja

 Hakukoneiden kaytto jatkaa kasvuaan —
kilpailijasi saattaa jo mainostaa

e Maksat vain mainosta klikanneesta eli
sivustolle tulijasta

 Kustannustehokasta ja helposti mitattavaa
mainontaa



Hakukonemarkkinointi
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Hakukoneiden markkinaosuudet 2013
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Hakukoneiden markkinaosuudet,
Suomi, 2012

M 1. Google 96,7%
m2.Bing 1,71 %

™ 3. Yahoo 0,18%

® 4. Conduit 0,12%

W 5. Ask Jeeves 0,08%




Sosiaalinen media



Mita hyotya Sosiaalisesta
Mediasta yritykselle?

Markkinointi ja imago

» Tehokas tapa tavoittaa erityiskohderyhmia

* Puheenaiheiden herattgja ja mielikuvan luoja

 Palautteen saaminen ja tiedon keraaminen asiakkailta
Myynnillisyys ja asiakaspalvelu

 Asiakkaiden tavoitettavuus nopeasti

 Asiakas- ja yhteistyOsuhteiden kehittaminen (esim. kanta-

aslakasviestinta)

 Asiakaspalvelu (esim. chatit ja Facebook)



Mita eri kanavia on kaytettavissa?

Keskustelupalstat ja —sivustot

* Suomi24.fi ja teemasivustot
Blogit

Verkostoitumiskanavat

» Facebook [

* Twitter

e Instagram Linked m
Ammatillinen verkostoituminen

e LinkedIn

Videoiden ja kuvien jakamispalvelut You TUhE
* YouTube



Maksullisella mainonnalla
lisanakyvyytta

Keskustelupalstat ja —sivustot
« Mainosbannerit n
Blogit
« Mainosbannerit |
Verkostoitumiskanavat
» Facebook ( uutisvirta tai oikea reuna)
Ammatillinen verkostoituminen Li“k@d m
e LinkedIn
Videoiden ja kuvien jakamispalvelut You
* YouTube



Facebook mainonta

i . Trendikkaat hupparit!
Y Arabia (official) ol R
“POnEovold Naisten hupparit monesen
Piilopaikka-piiloihin on katketty lahjakortteja, joilla saat oman Piilopaikka- Zalando.fi. Iimainen
astiaston. toimitus ja palautus!

Taydellinen kokosima
morsiuspukuja, Mittojen
mukaan, kaikki
koot/vart.

KONJAK - KOKEILE HETI

J TESTAA 1. kuukausi
iimaiseksi Tehostaa
painonpudotusta jopa
£0%

Loyda ja voita Piilopaikka!
Seuraa Facebook-sivuiltamme vihjeitd, joiden avulla 16ydat piilopaikat.

ifle Tykkaa sivusta Mini Rodini- MiniMintista

A0, B

" Upea syksyn toinen er3
ostattavissa NYT! Huikea
valikoima thanuuksia
lzpsille, Tervatuloa!




Sahkopostimarkkinointi



Sahkopostimarkkinointi

Mita se on?
« Sahkopostitse lahetettava mainoskirje tai uutiskirje vanhoille asiakkaille
Mita on hyva ottaa huomioon?
« Tavolitteet ja mittaaminen
« Mita mainostetaan?
« Kohderyhma
« Kohdennetut kampanjat
« Sahkoposti aina henkilokohtainen
« Vanha/uusi asiakas
Missa / Miten?
* Lehtien uutiskirjeet (yritysasiakkaille)
* Fonecta / Asiakasvalinta.fi - Yhteystietoja yritysasiakkaille
* Fonecta — Yhteystietoja kuluttaja-asiakkaista

* Oma uutiskirjeohjelmisto



Bannerimainonta



Bannerimainonta

¥, Oletko
Mita se on? miettinyt
_ _ o osaatko tehdd
« Mainontaa Internetin verkkosivuilla kuvakirjan?

Banneri-mainonnan tavoitteet
* Herattaa huomio
« Kertoa viesti itse mainoksessa tai saada kavija
klikkaamaan mainosta
Hinnoittelu
« Mainoksen nayttokertojen mukaan, ajan perusteella tai

lopputuloksen perusteella

Milta se nayttaa?

« Staattinen tai animoitu kuva, interaktiivinen esitys




Google Analytics
kavijaseuranta



Yhteystiedot

Anu Korkiakangas
Internet-markkinoinnin asiantuntija
Myynninmaailma Oy

Keskuskatu 13B, 60100 Seingjoki

Puhelin: 040 4827 200

Email: anu.korkiakangas@ myynninmaailma.fi

Netti: http://www.myynninmaailma.fi

Blogi: http://myynninmaailma.blogspot.com/
Facebook: http.//www.facebook.com/myynninmaailma



mailto:anu.korkiakangas@myynninmaailma.fi
http://www.myynninmaailma.fi/
http://myynninmaailma.blogspot.com/
http://www.facebook.com/myynninmaailma

